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صادرات پوش��اک آماده پاکس��تان از 42 میلیون دوجین به ارزش 1/59 میلیارد 
دلار امریکا در 08-2007 به تنها 27 میلیون دوجین به ارزش 1/27 میلیارد دلار 
امریکا در 10-2009 رسید که نشان دهنده کاهشی به میزان 20% از نظر ارزشی 

می باشد.
در حال حاضر پاکستان به واسطه هزینه بالای تولید، به سرعت در حال از دست 
دادن سهم خود در بازار جهانی می باشد. صادرات پوشاک رقبای سابق پاکستان در 
منطقه مانند بنگلادش، سریلانکا، چین و هند، در اثر دریافت یارانه های پنهانی از 
سوی دولت های خود به شدت افزایش یافته است. بخش پوشاک دارای بیشترین 
مقدار ارزش افزوده در کل زنجیره ارزشی نساجی می باشد. تجارت جهانی در این 
بخ��ش 53 درصد از ارزش جهانی تجارت نس��اجی را به خود اختصاص داده و از 
دو دهه گذشته به طور ثابتی در حال رشد می باشد. طی 7 ماه گذشته صادرات 
نس��اجی پاکستان 20% افزایش یافت. محصولات اصلی که موجب رشد صادرات 
نس��اجی شده است شامل پوشاک کش��باف، انواع کالای خواب، حوله و پوشاک 
آماده می‌باشد. قیمت های جهانی پنبه طی ژوئن- ژوئیه 2010 به طور محسوسی 
افزایش پیدا کرد و موجب بالا رفتن قیمت محصولات تکمیل شده نسبت به سال 

گذشته گردید.
افزایش صادرات پنبه خام از نظر ارزش تنها در غیبت صادرکنندگان اصلی مانند 
برزیل و هند میسر می گردد. به علاوه، قیمت پوشاک در چین، ترکیه، سریلانکا 
و ویتنام به واس��طه قیمت های بالاتر تولید، افزایش یافتند. پاکس��تان نیز طیف 
محصولات خود را متنوع س��اخته و طی چند س��ال گذشته به بازاریابی پرداخته 

است.
انتظار می رود به واسطه کمبود مواد اولیه و افزایش مهارنشدنی قیمت های برق و 
گاز، بخش ارزش افزوده سایر سفارشات پوشاک، منسوجات خانگی، حوله، کالای 
خ��واب و پارچه ها برای به��ار 2010  که حدود 4 میلیارد دلار امریکا )در برابر 3 
میلیارد دلار امریکا در سال گذشته( می باشد، را رد نماید. بدین ترتیب، بیم آن 

می رود که صادرکنندگان بیش از نیمی از سفارشات خود را از دست دهند.

صادرات
پاکس��تان یک نقش آفرین اصلی در بازار صادرات پوش��اک به ویژه در طول دهه 
1990 و اوایل 2000 بوده اس��ت. کل صادرات پوشاک پاکستان طی 2007-08، 
1/59 میلیارد دلار امریکا تعیین گردید. اهمیت بخش پوشاک از نظر چشم انداز 
اقتصاد از دو جهت می باشد؛ از یک سو، این بخش پتانسیل آن را دارد که مرکز 

رشد صادرات نساجی پاکستان گردد و از طرف دیگر، این بخش بزرگترین منبع 
ایجاد استخدام کم هزینه در کشور، در کلیه سطوح تلقی می گردد. در حال حاضر، 
هدف اصلی صادرات پوشاک پاکستان، بازار ایالات متحده امریکا می باشد. اتحادیه 
اروپا دومین بازار بزرگ برای تولیدکنندگان پوشاک پاکستان می باشد. بازارهای 
عمده ای که تولیدکنندگان پاکس��تانی قادر به کش��ف آنها نشده اند نیز، شامل 
ژاپن، امارات متحده عربس��تان و برخی از بازارهای جدید اتحادیه اروپا می گردد. 
محصولات این بازارها دارای اس��تانداردهای زیادی بوده و در عوض قیمت واحد 
کالا نیز در آنها بیشتر می باشد. از سوی دیگر بنگلادش به کشورهای همسایه در 
ایالات متحده امریکا دسترسی بدون تعرفه دارد که ارزش صادرات آن طی دو سال 

آتی 20-15 میلیادر دلار امریکا می باشد.
در حال حاضر بنگلادش از طریق صادرات پوشاک آماده به درآمدی معادل 12/35 
میلیارد دلار امریکا در س��ال مالی که به ژوئن 2009 ختم می ش��ود، دست پیدا 
نمود. درآمد حاصل از صادرات پوش��اک ،3/4 کل عواید حاصل از صادرات کشور 
را به خود اختصاص می دهد. صادرات پوشاک شامل پوشاک آماده، منسوجات و 
البسه کشباف عمده نیز بیش از 80% از درآمد ملی صادرات را به خود اختصاص 
می دهند. صادرات بنگلادش در ماه نوامبر 30% افزایش یافت و به 1/55 میلیارد 
دلار امریکا رسید که این امر موجب ایجاد تقاضای بسیار برای پوشاک آماده کشور 
گشت. صادرات از ماه ژوئیه تا نوامبر، یعنی 5 ماه نخست سال مالی 2010-11، 
35/8% افزایش یافته )نس��بت به همین بازه زمانی در س��ال گذشته( و به 8/27 
میلیارد دلار امریکا رسید. درآمد حاصل از منسوجات کشباف نیز از ژوئیه تا نوامبر 
نسبت به همین دوره در سال پیش 37% افزایش یافته و به 3/5 میلیارد دلار رسید، 
در حالی که درآمد حاصل از پوشاک تاری پودی به میزان 36% افزایش یافته و به 
2/88 میلیارد دلار امریکا رسید. فروش پوشاک 80% از فروش برون مرزی کشور 
را به خود اختصاص داده اس��ت. سفارشات از سوی بازارهای کلیدی نظیر ایالات 
متحده امریکا و اتحادیه اروپا و بازارهای جدید مانند ترکیه، ژاپن و افریقای جنوبی 
در حال افزایش می باشد. قیمت ارزان نیروی انسانی در بنگلادش سبب پیوستن 
این کشور به زنجیره تأمین جهانی منسوجات و پوشاک low-end گشته است. 
بنگلادش کمترین درآمد ماهیانه میلیون ها کارگر صنعت پوش��اک را در نوامبر 
2010 ب��ه 3000 ت��اکا )43 دلار( افزایش داد، اما درآمدها کماکان در مقایس��ه 
با کش��ورهای رقیب مانند چین، هند، ویتنام و تایلند کم می باش��د. بنگلادش 
 JC Penney، Wal-Mart، HandM، Kohl s، برای برندهای بین الملل��ی
Marks and Spencer و Carrefour تولید پوشاک می نماید. گفتنی است 
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که صادرات در سال های مالی 10-2009، 4/11% افزایش یافته و به 16/2 میلیارد 
دلار امریکا رس��ید. صادرات پوشاک بنگلادش به افریقای جنوبی، زلاندنو، کانادا، 
برزیل، مکزیک و استرالیا رشد یافته است. بنگلادش به دنبال اخذ مجوز صادرات 
بدون تعرفه به روسیه، مالزی، هند، پاکستان و کشورهای عضو انجمن کشورهای 
آسیای جنوب شرقی می باشد. پاکستان پوشاکی با طرح ها و الگوهای گوناگون 
مطابق با آخرین مُد و کیفیت جهانی تولید می نماید. صنعت پوشاک این کشور 
آنقدر پیشرفته و مجهز شده است که بتواند جدیدترین مُدها و نیازهای روز دنیا را 
تولید نموده و برآورده سازد. طراحان و تولیدکنندگان پوشاک و صادرکنندگان به 
طور مرتب محصولات و طرح‌های خود را در سطح جهان و در نمایشگاه ها و مراکز 

تجاری مختلف مانند پاریس، لندن، نیویورک، توکیو و برلین عرضه می نمایند. 
صادرات پوشاک آماده پاکستان در جدول 1 ارائه شده است.

جدول 1- صادرات پوشاک آماده از پاکستان

Source: TDAP
صادرات پوشاک آماده در پاکستان عموماً در واحدهای بزرگ، متوسط و کوچک 
که اغلب آنها دارای 50 ماش��ین یا کمتر می باشند، صورت می گیرد. هم اکنون 
واحدهای بزرگ در حال پیوس��تن به بخش س��ازمان یافته صنعت می باشند. بر 
طبق برآورد صورت گرفته، حدود 75% از واحدهای این کشور در بخش سازمان 
یافته قرار داش��ته و در فروشگاه های کوچک، آپارتمان ها و خانه ها برپا هستند. 
به علاوه این واحدها فاقد ماشین آلات مدرنی مانند پرس یقه، دکمه زنی و برش 

می باش��ند. این واحدها اغلب مجهز به 10-4 ماشین دوخت و 2-1 اطوی برقی 
هستند. این ماشین آلات در پاکستان تولید و مونتاژ گشته و کارکرد رضایتبخشی 
نیز دارند. گفتنی است که عمر مفید ماشین آلات دوخت 8 الی 10 سال بوده، در 

حالی که عمر مفید اطوهای برقی یک یا دو سال می باشد.
در بی��ن ای��الات متحده امریکا و اتحادیه اروپا، اتحادیه اروپا با س��هم 73% از کل 
تجارت جهانی پوش��اک، بزرگترین بازار برای البس��ه و سایر محصولات محسوب 
می گردد. صادرات پوش��اک به ژاپن، پس از س��ال 2008 و هنگامی که توکیو به 
منظور تغییر منابع یابی متمرکز بر چین و س��ایر کشورها استراتژی چین + 1 را 
مطرح نمود، افزایش یافت. صادرات پوش��اک آماده کشورهای مختلف در جدول 

2 ارائه شده است.

جدول 2- صادرات پوشاک آماده تعدادی از کشورها
)ارقام به 1000 دلار می باشند(

.Source: Trade Development Authority of Pakistan

سرمایه گذاری
طی 4 س��ال گذش��ته )09-2008 الی 10-2009( بیش از 5/88 میلیارد روپیه 
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649،207501،174047،164آلمان
550،95120،68821،88اسپانیا
088،78994،67727،63فرانسه
344،58786،41785،30هلند

746،47684،38844،31ایالات متحده اروپا
771،22513،25414،21ترکیه
786،15017،20058،21سوئد

792،89551203،9استرالیا
688،6715،7939،5یونان
990،5097،9505،10نروژ
706،4782،3031،3بنین

036،4730،13531،5دانمارک
688،2081،3874،1برزیل

692،1554856هنگ کنگ
510،1817،1637،3لهستان
344،1508،1248،3ژاپن

794،531587،403374،39ایالات متحده امریکا
570،156027،136025،162انگلیس
826،68353،53490،63ایتالیا
473،54875،66169،90بلژیک
110،17165،16681،20کانادا

906،14939،22003،18عربستان صعودی
210،8998،6034،14ایرلند
681،3107،3459،3فنلاند

469،2649،1567،1افریقای جنوبی
457،1166،1495،2پرتغال
921967980سنگاپور

583،168743،29541،387سایر کشورها
380،592،1019،230،1338،800،1کل
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س��رمایه گذاری در بخش های ارزش افزوده شامل ماشین آلات دوخت، کشبافی، 
تکمیل صورت گرفت. پاکستان تعداد زیادی ماشین آلات دوخت از چین، ژاپن و 
سنگاپور وارد نمود. واردات ماشین آلات دوخت به پاکستان نیز از 44582 ماشین 
به ارزش 885/2 میلیون روپیه از 09-2008 به 132756 ماش��ین به ارزش 1/51 
میلی��ارد روپیه در 10-2009 افزایش پیدا نمود )رش��دی به می��زان 76% از نظر 

ارزش(. واردات ماشین آلات دوخت به پاکستان در جدول 3 ارائه شده است. 

جدول 3- واردات ماشین آلات دوخت )ارقام به 1000 روپیه می‌باشد(

این صنعت اغلب پیراهن ها، تی شرت ها، شلوارها، البسه کودکان، یونیفرم مدرسه، 
دامن ها، بلوزها و پیراهن های مجلسی زنانه پنبه ای یا مخلوط پنبه تولید می نماید. 
در این بین، پیراهن های مردانه و البس��ه کودکان به طور وسیعی توسط بازارهای 
داخلی تولید می گردد. این نوع منسوجات اغلب از جنس پنبه یا مخلوط پنبه می 
باشند. در خصوص منسوجات پنبه ای، کالاهای پنبه ای غیر کارخانه ای در مقایسه 
با مورد مشابه کارخانه ای بیشتر مورد استفاده قرار می گیرند. بخش سازمان نیافته 
صنعت به طور وس��یعی از منسوجات پنبه ای غیر کارخانه ای استفاده می نماید، 
حتی اگر این کالاها برای صادرات در نظر گرفته شده باشند. تولید پوشاک توسط 
این واحدها به طور مستقیم یا غیر مستقیم به سفارشات صادرات وابسته می باشد. 
این سفارش��ات تا حدی از لحاظ ارزش، افزایش یافته اما از لحاظ کیفیت در حال 
نوسان می‌باشند. صادرات جهانی پوشاک آماده به طور فوق‌العاده ای نرخ‌های رشد 
بالایی را تجربه نمود، صادرات جهانی منس��وجات و پوشاک آماده از 500 میلیارد 
دلار امریکا در هر سال تجاوز نمود )بیش از 1/3 چیزی که برای کشورهای توسعه 
یافته در نظر گرفته شده است(. میزان رشد به طور ویژه ای در چین که صادرات آن 
به مکزیک، ترکیه، موریس و جامائیکا و نیز آسیای شرقی و جنوب شرقی بارها طی 
سالیان گذشته افزایش پیدا کرده است، چشمگیر می باشد. کشور چین در نیمه دوم 
دهه 1980 به عنوان یک صادرکننده پیشرو پدیدار گشته و در حال حاضر، جایگاه 
نخس��ت جهان را در اختیار دارد. بسیاری از کشورهای در حال توسعه مانند هند، 
تایلند، بنگلادش، اندونزی، سریلانکا، پاکستان، ترکیه و کشورهای اروپای شرقی نیز 

به تولیدکنندگانی قابل برای پوشاک تبدیل گشته اند.
هند، بنگلادش، س��ریلانکا و پرو رقیبان بازار اتحادیه اروپا بوده و هر دسترس��ی به 
پاکستان می تواند موجب ضربه دیدن محموله های آنها گردد. این واردات به اتحادیه 
اروپا دارای تعرفه هایی بین 6 و 12 درصد می باشد. صادرات منسوجات و پوشاک 
هند به اتحادیه اروپا در سال 2009، 5/9 میلیارد دلار بود، در حالی که ارزش دلاری 
محموله های پاکستان 2/2 میلیارد دلار تعیین گردید. تا زمانی که انجمن تجارت 
جهانی )1WTO(از الزام خود مبنی بر یکسان در نظرگیری کلیه کشورها صرفنظر 
ننماید، اتحادیه اروپا قادر به دادن امتیاز انحصاری تعرفه به پاکستان نمی باشد. به 

 WTO سبب مواجهه اتحادیه اروپا  با مقاومت شدید از سوی هند و بنگلادش در
در ژنو، این تش��کل امتیاز انحصاری معافی��ت از حقوق گمرکی برای 67 محصول 
پاکستان را تا مارس 2011 به تاخیر انداخت. به نقل از ریاست انجمن تولیدکنندگان 
و صادرکنندگان پوشاک آماده پاکستان )2PRGMEA(، تاخیر ممکن در امتیازات 
انحصاری بازرگانی از سوی اتحادیه اروپا تا مارس 2011 می تواند موجب از دست 
دادن 2 میلیارد دلار طی س��ه ماه نخس��ت س��ال مالی گردد. همچنین به نقل از 
رهبر بازار منس��وجات ارزش افزوده )3VTF(وزارتخانه های بازرگانی و امور خارجه 
و صادرکنندگان به منظور دستیابی به معافیت از حقوق گمرکی بازارهای اتحادیه 
اروپا، باید زیان‌های کلان وارده به هنگام برآورده نمودن تقاضای خریداران خارجی 
را، تحمل نمایند. پاکستان می تواند با حذف محدودیت‌های تجاری اعمال شده از 
س��وی ایالات متحده امریکا و اتحادیه اروپا، در مدت زمان کوتاهی به س��ه میلیارد 
دلار افزایش در صادرات دس��ت پیدا نماید. هنگامی که اتحادیه اروپا سهم معافیت 
از حقوق گمرکی را برای صادرات نس��اجی پاکس��تان افزایش داد که تا پایان ژوئن 
2010 به 10/3 میلیارد دلار رسید، صادرات منسوجات پاکستان از سال 2003 به 

طور موثری افزایش پیدا نمود.
1- World Trade Organization
2- Pakistan Ready-made Garments Manufacturers & 
Exporters Association
3- Value-Added Textile Forum
Source: Pakistan Textile Journal
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